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RESUMEN
<

e Via Libre con el apoyo de Terre des Hommes de Holanda
viene trabajando desde el 2004 con ninas, ninos y
adolescentes afectados por el ViH.

e Primera iniciativa a nivel nacional cuyo propodsito es el de
promover condiciones favorables para el desarrollo inteqgral

de los ninos, ninas y adolescentes afectados por el VIH y
sida.

e Beneficiarios:

NVVS 150
NAVS 200
Padres de familia 525
Personal de albergue

Familiares y allegados 200
Profesional docente 630
Profesional de la Salud 180

120



OBJETIVOS
<

1. Capacitar y Sensibilizar a profesores, directores y padres de familia
de colegios, Personal de Salud, organizaciones comunales y
albergues.

2. Promover la adquisicion o mejora en los familiares y allegados los
conocimientos, actitudes y practicas con énfasis en el
soporte/atencion domiciliaria y la adherencia a la atencion y
tratamientos.

3. Promover el empoderamiento y mejora de las habilidades sociales de
los ninos/ninas y las familias afectadas.

4. Desarrollar estrategias de abordaje y/o manejo del “diagnostico VIH”
para personal de Salud o cuidadores del NVVS (Familiares, personal
de albergues, etc).

3. Gestionar experiencias y conocimientos adquiridos a nivel local,
nacional e internacional.



ESTRATEGIA COMUNICACIONAL
S

e Una de las estrategias para crear un entorno favorable en la
vida de los menores que viven y afectados por el VIH, es la
sensibilizacion, con el objetivo de promocionar la NO
discriminacion a dicha poblacion.

e Para alcanzar este objetivo se organizan talleres de
sensibilizacion dirigidos a personal de salud, personal
docente y de albergues infantiles; asi mismo, se realizan ferias
educativas y funciones de teatro dirigidas al publico general.

e Para las actividades se elaboro material impreso de difusion
masiva: afiches, tripticos y panfletos.



ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

e Este afiches fue disenado
con la finalidad de generar
un impacto emocional en la
poblacion general y en
poblacidon especifica como
en el caso de los centros de
salud y centros educativos.




ESTRATEGIA COMUNICACIONAL
S

e El segundo ano se disefod Yo no discrimino a nifios
un segundo afiche con el
fin de presentar los motivos
mas frecuentes de
discriminacion. En los
colegios y centros de salud.




ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

e Para los tripticos se empleo
informacion basica para que
pueda llegar a la poblacion
con nivel educativo bajo.

e La informacion se apoyo en
la grafia a todo color; para el ViH/SIDA
texto se puso énfasis en los y s muestro
temas de transmision y No wajor aimigol ]
transmision.




ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

e El panfleto, es una
version resumida del
triptico y tiene como
finalidad sensibilizar y
educar. Esta elaborado a
full color y se difunde en
las funciones de teairo,
con el objetivo de reforzar ST
la intervencion realizada. NO LOS DISCRIMINEMOS




ESTRATEGIA COMUNICACIONAL
S

e Para el desarrollo de los talleres se desarrollo se valido el
modulo y la guia para el participante, se adapto a cada grupo
poblacional al que nos dirigimos, cinco mdédulos y guias.

e Al culminar el taller se entrega al participante un félder en el
que se incluye una guia con informacion relevante, un triptico y
un afiche. Los temas bordados son los siguientes:

Conceptos de salud.

Temores y mitos frente al VIH y sida.

Informacidn basica sobre VIH y sida.

Derechos de los nifios y nifias viviendo con VIH y sida.
Actitudes frente al VIH y sida.



ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

e Para la sensibilizacion con
funciones teatrales se
diseno y valido el guién
teatral: “Ninos y ninas por la
vida”;

e Se considero importante la
participacion de actores con
fama nacional, destacando
entre ellos por su
popularidad la actriz Susan
Ledn.




ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

e Con respecto a las ferias
informativas se cre6 vy
elaboro banners de
educacion y sensibilizacion,
asi como, material ludico
para la interaccion con el
publico general logrando
llegar a nifos, ninas,
adolescentes y adultos.




ESTRATEGIA COMUNICACIONAL
S

e [ambién, se
considera necesaria
la intervencion a
través de TV.

e El objetivo del spot
es reducir los
temores sobre el
“contagio” de la
infeccion.

>




ESTRATEGIA -
COMUNICACIONAL
e Asi mismo, se

realizaron entrevistas y
articulos en medios de
comunicacidon masivos,

e [elevisivos, radiales,
escritos y digitales.
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OBJETIVOS COMUNICACIONALES
<

e Generar cambios en los conocimientos y
actitudes con la finalidad de reducir el
estigma y discriminacion, que atentan contra
los derechos de los ninos y ninas con VIH y
afectados, promoviendo la solidaridad y
COmMpPromiso con estas personas.



MEDIOS
<

e Externos:
Talleres de sensibilizacion
Funciones de teatro: “Nifos y ninas por la vida”.
Ferias informativas.
Banners de educacion y sensibilizacion.

e Audiovisuales:

Spot de sensibilizacion: “Creando un entorno favorable en VIH
y sida”

e Radiofdnicos:
Entrevistas radiales.



MEDIOS
<

e Impresos:
Entrevistas periodisticas.

Afiches de sensibilizacion “Con o sin SIDA puedo jugar
contigo” y “Yo no discrimino a ninos que viven con VIH y sida”.

Tripticos de educamon y sensibilizacion “El es Benito y es
nuestro mejor amigo”.

Panfletos de educacion y sensibilizacion “Los ninos con VIH y
sida necesitan AMOR... no los discriminemos”.

e Digitales:
Articulos en paginas WEB.
Entrevistas colgadas en la WEB.



Materiales
€« 000007

e Externos:
Banners de educacion y sensibilizacion.

e Audiovisuales y radiofonicos:

Spot de sensibilizaciéon: “Creando un entorno
favorable en VIH y sida” (versiones de CD,
VCD, VHS Y BATACAM).



Materiales
€« 000007

Impresos:

1.

Médulos y Guias de sensibilizacidn dirigidos a personal de
salud, educativo y cuidadores de albergues.

Guion de teatro sobre sensibilizacion: “Nifos y nifas por la vida”.

Afiches de sensibilizacion “Con o sin SIDA puedo jugar contigo”
y “Yo no discrimino a ninos que viven con VIH y sida”.

Tripticos de educacion y sensibilizacion “El es Benito y es
nuestro mejor amigo”.

Panfletos de educacion y sensibilizacion “Los nifos con VIH y
sida necesitan AMOR... no los discriminemos”.



BUENA PRACTICA
«a 00000

e Institucional:

A nivel nacional es la primera iniciativa que visibiliza y trabaja la problematica
en ninos y ninas afectados por el VIH.

Utilizacion de medio de comunicacion alternativa (presentaciones de teatro)
para la sensibilizacion de publico en general.

Produccion de diverso material comunicacional contra la discriminacion hacia
ninos y ninas con VIH.

Establecimiento de sinergias con instancias gubernamentales como: MIMDES,
MINEDU Y MINSA para la realizacién de actividades de sensibilizacion.

Promocion para el desarrollo de capacidades en salud sexual y reproductiva
con énfasis en VIH y sida en los diversos actores involucrados.



BUENA PRACTICA
«a 00000

Con la poblacion:

1.

Visibilizar la problematica de los ninos y ninas viviendo con
VIH.

Se tiene medicidn de los cambios en cuanto a conocimientos
sobre VIH y sida y actitudes discriminatorias.

Se cuenta con personal docente capacitado y sensibilizado
dispuestos a difundir la informacion con su entorno.

Se cuenta con profesionales capacitados con poder de
decision sobre la problematica de los ninos y ninas con VIH.

La Poblacion general ha mejorado sus conocimientos con
respecto al VIH y sida.



BUENA PRACTICA

En los ultimos tres anos se han realizado talleres dirigidos a:

e Personal de salud 271

e Personal educativo 1,276
e Padres de familia 431

e Personal de alberques 147

Y se ha distrile

e Afiches 11,570

e Tripticos 11,720

e Panfletos 2000




LECCION APRENDIDA
«a 0000

Aspecto efectivo:

e Sinergias con instancias gubernamentales
facilita una intervencion rapida y eficaz en la
realizacion de talleres de sensibilizacion, ferias y
presentaciones de teatro.

e La institucion y el proyecto se han identificado
como referentes permanente en la problematica
de los ninos/as afectados por el VIH, esto es
percibido a traves de las demandas de los
talleres y entrevistas en medios masivos.



LECCION APRENDIDA
«a 0000

Aspecto efectivo:

e Los testimonios en los talleres de sensibilizacion,
generan mayor impacto en la audiencia movilizando
actitudes para la no discriminaciéon de NVVS.

e Las presentaciones de teatro permiten llegar a la
poblacion general.

e La participacion de actores famosos moviliza el
mayor interés en el tema por la poblacion general.



LECCION APRENDIDA
«a 0000

Aspecto sin resultado positivo:

e El material ludico empleado en las ferias permite
iInformar y educar solo a una persona a la vez.

e No se establecid un presupuesto para la
transmision del spot televisivo.

Aspecto para mejorar:

e Trabajar material ludico para trabajarlos en feria 'y
que permitan educar y sensibilizar a un mayor
numero de personas.



